Додаток до рішення НКРЗІ

                                                                                              від 30.12.2013№ 865

ПРОЕКТ

НАЦІОНАЛЬНА КОМІСІЯ, ЩО ЗДІЙСНЮЄ ДЕРЖАВНЕ РЕГУЛЮВАННЯ У СФЕРІ ЗВ’ЯЗКУ ТА ІНФОРМАТИЗАЦІЇ

РІШЕННЯ

_____________                      м. Київ                        

 № ___

Про затвердження Порядку визначення ринків певних телекомунікаційних послуг, проведення їх аналізу та визначення операторів, провайдерів телекомунікацій з істотною ринковою перевагою на ринках таких послуг та визнання таким, що втратило чинність, рішення НКРЗ від 25.08.2011 № 444
Відповідно до пункту 10-1 статті 18 Закону України «Про телекомунікації» Національна комісія, що здійснює державне регулювання у сфері зв’язку та інформатизації
ВИРІШИЛА:

1.Затвердити Порядок визначення ринків певних телекомунікаційних послуг, проведення їх аналізу та визначення операторів, провайдерів телекомунікацій з істотною ринковою перевагою на ринках таких послуг, що додається.            
2. Визнати таким, що втратило чинність, рішення Національної комісії з питань регулювання зв’язку України від 25.08.2011 № 444 «Про затвердження Порядку аналізу ринків послуг пропуску трафіка та визначення операторів телекомунікацій з істотною ринковою перевагою», зареєстроване в Міністерстві юстиції України 13.09.2011 за № 1078/19816. 

3. Департаменту економічного аналізу спільно з Департаментом правового забезпечення в установленому законодавством порядку подати це рішення на державну реєстрацію до Міністерства юстиції України.

4. Це рішення набирає чинності з дня його офіційного опублікування.

В.о. Голови НКРЗІ                                                                                І.Сиротенко
ЗАТВЕРДЖЕНО

Рішення Національної комісії, що 

здійснює державне регулювання у

сфері зв'язку та інформатизації України

__________2014 № ________________
ПОРЯДОК

визначення ринків певних телекомунікаційних послуг, проведення їх аналізу та визначення операторів, провайдерів телекомунікацій з істотною ринковою перевагою на ринках таких послуг
I. Загальні положення

1.1. Цей Порядок розроблено відповідно до Законів України «Про телекомунікації», «Про захист економічної конкуренції» та з урахуванням Рекомендацій Європейської Комісії від 11.02.2003 і 17.12.2007 про відповідні ринки товарів та послуг у рамках сектору електронного зв’язку, на які поширюватиметься попереднє (ex-ante) регулювання відповідно до Директиви 2002/21/ЄC Європейського Парламенту та Ради Європи про єдину регулятивну основу щодо мереж та послуг електронного зв’язку, Вказівок Європейської Комісії щодо аналізу ринку та оцінки значних ринкових можливостей в рамках Регулятивної основи Європейського Співтовариства щодо мереж та послуг електронного зв’язку 2002/C165/03.

1.2. Цей Порядок встановлює процедуру визначення ринків певних телекомунікаційних послуг, проведення їх аналізу, визначення операторів телекомунікацій з істотною ринковою перевагою на цих ринках, а також застосування до них зобов’язань відповідно до  Закону України «Про телекомунікації» (далі – Закон). 
1.3. Цей Порядок використовується Національною комісією, що здійснює державне регулювання у сфері зв’язку та інформатизації (далі - НКРЗІ), в межах визначених Законом повноважень для проведення аналізу ринку певних телекомунікаційних послуг, з метою їх попереднього (очікуваного) регулювання для забезпечення повсюдного надання телекомунікаційних послуг достатнього асортименту, обсягу та якості шляхом обмеженого регулювання ринкових відносин для сприяння ефективному функціонуванню відкритого і справедливого конкурентного ринку.
1.4. Дія цього Порядку поширюється на всіх операторів, провайдерів телекомунікацій незалежно від форм власності, що здійснюють діяльність у сфері телекомунікацій, які є суб’єктами господарювання, що потребують, замовляють та/або отримують телекомунікаційні послуги для їх подальшого використання у процесі надання (продажу) телекомунікаційних послуг іншим операторам, провайдерам або споживачам (далі – постачальники) та споживачів телекомунікаційних послуг.

II. Терміни та визначення

У цьому Порядку терміни вживаються в такому значенні:
географічні межі ринку – територія, зі сферою взаємовідносин купівлі-продажу послуг, у межах якої, за звичайних умов, споживач, постачальник може легко задовольнити свій попит на відповідну послугу (групу послуг), і яка може бути територією держави, області, району, міста тощо або їхніми частинами;
економічно конкурентний ринок – ринок, що характеризується з одного боку присутністю на ньому певної кількості операторів телекомунікацій, можливістю для них вільно входити на ринок і залишати його, однаковими умовами доступу до телекомунікаційних мереж, подібних послуг та відповідної інформації, а з іншого боку – забезпеченням вільного вибору споживачем, постачальником оператора телекомунікацій і потрібних йому виду та кількості послуг за прийнятною ціною та якістю. 

індекс Герфіндаля-Гіршмана (ННІ) – показник, який використовується для характеристики cтану економічної конкуренції на ринку, показує ринкову концентрацію і яку позицію, частку на певному ринку телекомунікаційних послуг займають більш дрібні суб’єкти господарювання;

коефіцієнт ринкової концентрації (CR) - показник, який використовується для характеристики cтану економічної конкуренції на ринку, показує ринкову концентрацію і частку значимих суб’єктів на певному ринку телекомунікаційних послуг;
оптовий ринок телекомунікаційних послуг (оптовий ринок) – сфера обігу телекомунікаційних послуг, що надаються операторами, провайдерами телекомунікацій постачальникам (операторам, провайдерам телекомунікацій), для подальшого їх використання у процесі надання (продажу) телекомунікаційних послуг;
попереднє (очікуване) регулювання (ex-ante) – комплекс  тимчасових зобов’язань, які застосовуються до операторів, провайдерів телекомунікацій  з істотною ринковою перевагою та спрямовані на розвиток економічної конкуренції на ринках телекомунікаційних послуг, необхідність здійснення яких визначається в результаті аналізу таких ринків;

ринок певних телекомунікаційних послуг – ринок, що включає послуги, взаємозамінні за своїми об’єктивними характеристиками, здатністю задовольнити потреби споживачів, постачальників ціною, їх цільовим використанням, умовами конкуренції та структурою пропозиції і попиту.

роздрібний ринок телекомунікаційних послуг (роздрібний ринок) – сфера обігу телекомунікаційних послуг, що надаються операторами, провайдерами телекомунікацій споживачам телекомунікаційних послуг;

часові межі ринку – час стабільності ринку, тобто період, протягом якого структура ринку, співвідношення попиту та пропозиції послуг на ньому істотно не змінюється.
Інші терміни вживаються у значеннях, наведених в Законах України «Про телекомунікації», «Про захист економічної конкуренції», у Методиці визначення монопольного (домінуючого) становища суб’єктів господарювання на ринку, затвердженій розпорядженням Антимонопольного комітету України від 05.03.2002 № 49-p, зареєстрованій в Міністерстві юстиції України 01.04.2002 за № 317/6605.
ІІІ. Аналіз ринків телекомунікаційних послуг

3.1. Аналіз ринків телекомунікаційних послуг проводиться на підставі рішення НКРЗІ, але не менше одного разу на три роки, з метою визначення необхідності застосування попереднього (очікуваного) регулювання на операторів, провайдерів телекомунікацій, на яких воно буде спрямоване.
3.2. НКРЗІ вирішує, які ринки потребують першочергового аналізу, зокрема, індикаторами для прийняття такого рішення можуть бути звернення споживачів, постачальників щодо надання телекомунікаційних послуг. 
3.3. У рішенні про проведення аналізу ринку певних телекомунікаційних послуг зазначаються строки проведення аналізу, загальні характеристики ринку (назва, коло постачальників послуг), перелік фінансово-економічних показників діяльності операторів, провайдерів телекомунікацій, які необхідні НКРЗІ для формування інформаційно-аналітичної бази для проведення такого аналізу та зазначається спосіб їх отримання.

3.4. Не пізніше ніж за квартал до дати початку проведення аналізу певного ринку телекомунікаційних послуг, НКРЗІ оприлюднює форми для поданння операторами, провайдерами телекомунікацій інформації, яка буде використана під час аналізу.
3.5. У процесі аналізу ринків телекомунікаційних послуг НКРЗІ визначає ринок телекомунікаційних послуг, зокрема, уточнює його товарні, географічні, часові межі, коло споживачів і постачальників послуг.

3.6. НКРЗІ проводить за встановленими нею критеріями оцінку стану економічної конкуренції на певному ринку телекомунікаційних послуг, виключно з метою державного регулювання і виявляє причини, що призводять до її обмеження, та приймає рішення про результати проведеного аналізу.

3.7. У разі визнання за результатами аналізу ринку певних телекомунікаційних послуг ринком, на якому економічна конкуренція обмежена, НКРЗІ своїм рішенням визначає операторів, провайдерів телекомунікацій з істотною ринковою перевагою (далі – ІРП) на ринку цих телекомунікаційних послуг до яких будуть застосовуватись відповідні зобов’язання, визначені Законом.
3.8. У разі визнання за результатами повторного аналізу ринку певних телекомунікаційних послуг економічно конкурентним ринком, оператори, провайдери телекомунікацій на ринку цих послуг більше не вважаються операторами, провайдерами з ІРП, а попередні зобов’язання до них не застосовуються. 
3.9. За результатами мотивованого звернення операторів, провайдерів телекомунікацій НКРЗІ може достроково прийняти рішення про проведення повторного аналізу ринків певних телекомунікаційних послуг та перегляду зобов’язань, але не менше, ніж через один рік після прийняття нею рішення про результати раніше проведеного аналізу цього ринку.
3.10. Оператори, провайдери телекомунікацій можуть в судовому порядку оскаржити рішення НКРЗІ про результати проведеного аналізу ринків певних телекомунікаційних послуг.

3.11. У разі виявлення під час проведення аналізу ринків певних телекомунікаційних послуг ознак порушення законодавства про захист економічної конкуренції НКРЗІ передає до Антимонопольного комітету України матеріали, що містять дані про ознаки порушення.
ІV. Порядок та джерела збору даних для проведення аналізу ринків телекомунікаційних послуг
4.1. Для визначення та аналізу ринків телекомунікаційних послуг НКРЗІ може використовувати такі джерела інформації:
- звітність операторів, провайдерів телекомунікацій (система показників, які відображають результати господарчої діяльності суб’єкта господарювання) з періодичністю та у формах, визначених рішеннями НКРЗІ;

- інформацію, тобто будь-які неперіодичні відомості та/або дані за запитами НКРЗІ, в тому числі з використанням анкет, розроблених спеціально для збору матеріалів для визначення та аналізу ринку;

- дані, накопичені НКРЗІ за період регулювання;
- дані державного статистичного спостереження;
- інші джерела офіційної (публічної) та приватної інформації щодо стану і розвитку ринку телекомунікаційних послуг, зокрема інформації, зібраної НКРЗІ за результатами нагляду за ринком телекомунікацій.

4.2. НКРЗІ може запросити звітність та інформацію вказану в пункті 4.1. в динаміці за декілька років.
4.3. НКРЗІ може запросити у операторів, провайдерів телекомунікаційних послуг іншу додаткову інформацію, необхідну для проведення аналізу ринку.
V. Визначення ринків телекомунікаційних послуг 
5.1. Визначення ринку проводиться в процесі аналізу певного ринку телекомунікаційних послуг, який здійснюється на підставі відповідного рішення НКРЗІ. При цьому, вказаний у рішенні ринок може бути розділений на декілька окремих ринків взаємозамінних телекомунікаційних послуг або розширений з урахуванням уточнення його товарних, географічних, часових меж, кола споживачів і постачальників послуг.

5.2. Перелік ринків телекомунікаційних послуг в Україні, прийнятих для аналізу з метою попереднього регулювання, визначається відповідним рішенням НКРЗІ.
5.3. Враховуючи динамічність розвитку сфери телекомунікацій, що характеризується постійними технологічними змінами та інноваціями, НКРЗІ може прийняти рішення про проведення аналізу певного ринку телекомунікаційних послуг, не включеного до переліку з метою встановлення факту чи підпадає цей ринок до сфери попереднього регулювання. 
5.4. Визначення ринків певних телекомунікаційних послуг здійснюється НКРЗІ шляхом встановлення їх товарних, географічних та часових меж.
5.5. Товарні межі ринку визначаються шляхом формування групи взаємозамінних телекомунікаційних послуг, тобто послуг, які надаються в Україні чи на будь-якій частині її території, і мають для продавців (постачальників), покупців (споживачів) ознаки однакових (подібних, аналогічних, однорідних) характеристик, ціни та цільового використання, і якщо у разі відсутності однієї з них постачальник, споживач за звичайних умов може легко перейти від споживання однієї послуги до споживання іншої.
НКРЗІ оцінює чи можуть послуги, які теоретично мають бути замінними з боку попиту, заміненими відповідними послугами на практиці.

5.6. Формування взаємозамінних послуг (груп послуг) здійснюється виходячи з ознак подібності, зокрема:

· подібності призначення, споживчих властивостей, умов використання;

· подібності фізичних, технічних, експлуатаційних властивостей і характеристик, якісних показників;

· наявності спільних груп споживачів, постачальників послуг;

· відсутності суттєвої різниці в цінах;

· взаємозамінності послуг з точки зору їх виробництва, тобто здатності постачальників запропонувати нові послуги на заміну існуючих.
5.7. Товарні межі ринку визначаються на основі двох основних критеріїв:

- взаємозамінності телекомунікаційних послуг з боку попиту, тобто достатнього або належного ступеню готовності споживача, постачальника перейти від споживання одних послуг на інші у випадку відносного підвищення цін;
- взаємозамінності телекомунікаційних послуг з боку пропозиції, тобто достатнього або належного ступеню готовності постачальників послуг, які на даний час не надають відповідні послуги, у випадку відносного підвищення цін на такі послуги (групи послуг), у відносно короткий термін запропонувати їх надання без значних додаткових витрат. 
5.7.1. Критерій взаємозамінності телекомунікаційних послуг  з боку попиту характеризує послуги, визнані споживачами, постачальниками взаємозамінними з огляду на їх призначення, фізичні та функціональні характеристики і ціни. Цей критерій дозволяє ідентифікувати послуги, до яких легко могли б перейти споживачі, постачальники у випадку відносного підвищення цін.
Взаємозамінності телекомунікаційних послуг з боку попиту може бути визначено на підставі аналітичного (статистичного) дослідження (тестування), в рамках якого НКРЗІ має отримати інформацію щодо ситуації у разі гіпотетичного незначного, але тривалого підвищення цін (5-10%) на дану послугу, припускаючи, що ціни на інші послуги залишаються постійними.

Також, може бути проведено дослідження щодо поведінки споживачів, постачальників в минулому при коливанні цін на ці послуги.

Відповідний ринок послуг включає всі послуги, які є взаємозамінними з точки зору попиту.
5.7.2. Під час оцінки взаємозамінності телекомунікаційних послуг з боку пропозиції, НКРЗІ враховує ймовірність того, що оператори, провайдери телекомунікацій, які в цей час не працюють на певному ринку телекомунікаційних послуг, можуть прийняти рішення щодо свого входження на ринок у межах відповідних часових рамок після відносного підвищення цін (5-10%) без здійснення значних витрат та значних ризиків. 
Критерієм взаємозамінності телекомунікаційних послуг з боку пропозиції з огляду на їх призначення, фізичні, функціональні характеристики та ціни, за обставин, коли загальні витрати  на надання послуг, що розглядаються, є відносно незначними, тоді ці послуги можуть бути включені до визначеного ринку товарів.

Якщо надання взаємозамінних телекомунікаційних послуг потребує суттєвих змін мережі, значних додаткових інвестицій або тривалого строку для впровадження, послуга не  включається в відповідний ринок.

Відповідний ринок телекомунікаційних послуг включає всі послуги, які є взаємозамінними з точки зору пропозиції. 
5.8. Географічні межі ринку включають область, у межах якої оператори та провайдери послуг беруть участь у постачанні і попиті певних послуг, а умови конкуренції є подібними або однорідними і, які відрізняються від сусідній територій, на яких умови конкуренції, що превалюють, значно відрізняються.

Якщо умови конкуренції змінюються (включаючи потенційні обмеження конкуренції), відповідні ринки телекомунікацій можуть бути географічно розділені на базі наступних критеріїв:
a) територіального: територія охоплена мережею;

б) правового: існування географічних меж, встановлених законодавством;

в) регулятивного: ліцензування, доступ до мережі та взаємоз’єднання;

г) цінового.
5.8.1. У сфері телекомунікаційних послуг на основі цих критеріїв географічні ринки можуть розглядатися як місцеві, регіональні (включати територію області, району, міста або їх частини) та загальнодержавні.

5.8.2. Процедура визначення географічних меж певного ринку телекомунікаційних послуг проводиться аналогічно до процедури визначення товарних меж ринку, тобто визначення замінності з боку попиту та пропозиції у відповідь на відносне підвищення цін.
5.8.3. НКРЗІ оцінює необхідність змінення (розширення) географічної зони покриття, щоб вона відповідала мережам загального користування, які використовуються для надання взаємозамінних послуг з боку попиту і пропозиції.
5.9. Часові межі ринку охоплюють, як правило, три роки, що передують проведенню аналізу ринків телекомунікаційних послуг, та діють весь період, поки за результатами наступного аналізу не буде встановлено суттєвих змін у стані конкуренції на ньому.
VI. Оцінка стану конкуренції на відповідних ринках телекомунікаційних послуг
6.1. НКРЗІ аналізує роздрібні та оптові ринки певних телекомунікаційних послуг і оцінює стан конкуренції на них.

6.2. Спочатку оцінюється стан конкуренції на роздрібних ринках.

6.3. У разі, якщо НКРЗІ дійде висновку, що економічна конкуренція на ринку обмежена, аналізується стан конкуренції на оптовому ринку за допомогою технічних можливостей якого надаються послуги на проаналізованому роздрібному ринку.
6.4. Оцінка стану конкуренції на ринку здійснюється НКРЗІ в умовах, коли один або кілька операторів, провайдерів телекомунікацій вже працюють на даному ринку або хочуть вийти на ринок (статистичний аналіз конкуренції), з урахуванням того, чи може ринок очікувати значних змін в оцінюваний період часу (динамічний аналіз конкуренції).

6.5. Основними критеріями для оцінки ринкової концентрації, які найтісніше пов'язані з рівнем конкуренції на ринку є коефіцієнт ринкової концентрації та індекс Герфіндаля - Гіршмана (ННІ).
6.6. Коефіцієнт ринкової концентрації розраховується за фінансово-економічними показниками діяльності операторів, провайдерів, що мають одну з п’яти, чотирьох, трьох або двох найбільших часток на ринку певних телекомунікаційних послуг, і визначається за формулою
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де Vi – частка доходів оператора, провайдера у загальному обсязі доходів на ринку певних телекомунікаційних послуг.
Частка доходів оператора, провайдера на ринку певних телекомунікаційних послуг розраховується за формулою

Vi= (Qj/QPT)x100%,

де Qj – обсяг доходів оператора, провайдера від надання послуг, що надаються j-м оператором на ринку певних телекомунікаційних послуг, протягом року, що передує проведенню аналізу певного ринку;

QРТ – обсяг сумарного отриманого доходу всіх операторів, провайдерів телекомунікацій, що здійснюють діяльність на цьому ринку телекомунікаційних послуг протягом року, що передує проведенню аналізу ринку і визначається за формулою
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де n – кількість операторів, провайдерів, що здійснюють діяльність у межах ринку.

6.7. ННІ розраховується за частками доходу всіх операторів, провайдерів, отриманого на ринку певних телекомунікаційних послуг за формулою 
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де Vi – частка доходів оператора, провайдера у загальному обсязі доходів на ринку певних телекомунікаційних послуг.
Відповідно до значень коефіцієнтів ринкової концентрації та індексу Герфіндаля-Гіршмана (ННІ) визначають три типи ринку
	Тип ринку
	Значення  коефіцієнта концентрації
	Значення  ННІ

	Високо-

концентрований
	70% <CR < 100%
	2000 < HHI < 10000

	Помірно концентрований
	45% <CR < 70%
	1000 < HHI < 2000

	Малоконцентрований
	CR < 45%
	HHI < 1000


В залежності від встановленого типу ринку проводиться подальша процедура його аналізу.
Малоконцентрований ринок – економічно конкурентний ринок, на якому функціонує велика кількість операторів, провайдерів телекомунікацій, що мають невеликі, близькі за значенням ринкові частки. 
Помірно концентрований ринок - ринок, на якому функціонує велика кількість операторів, провайдерів телекомунікацій, які мають незначну різницю в розмірах ринкових часток з незначним рівнем бар’єрів для входження на ринок.
Висококонцентрований ринок - ринок, на якому економічна конкуренція обмежена і який характеризується одним або  невеликою кількістю взаємозалежних операторів або провайдерів та високим рівнем бар’єрів вступу на ринок.
6.8. Якщо в результаті аналізу ринку певних телекомунікаційних послуг виявлено, що концентрація на ньому помірна або висока, такий результат вказує на вірогідність того, що економічна конкуренція на ринку відсутня: існують значні та високі бар’єри для входження на ринок; спостерігається негативна динаміка ринку та присутні  оператори, провайдери з часткою доходів на ринку, що складає 25% або більше .
6.8.1. Бар’єри для входження на ринок поділяються на структурні (технологічні), стратегічні та адміністративні (регулятивні).
Структурні (технологічні) бар’єри характеризуються існуванням для діючих на ринку операторів можливостей для значної економії на масштабі, економії на різноманітності послуг та економії на щільності, а також якщо надання певної послуги вимагає елементів мережі або інфраструктури, які не можуть бути дубльовані або вартість їх дублювання конкурентами є економічно невигідною.
Структурні бар'єри існують, якщо є асиметричні умови для діючих постачальників і тих, хто бажає вийти на ринок, і якщо ці умови протягом розглянутого періоду не можуть бути усунені.
Стратегічні бар’єри можуть мати місце, якщо існують тривалі господарські зв’язки значимих суб’єктів господарювання з постачальниками і покупцями, довгострокові угоди щодо постачання (збуту) певного товару (послуги) тощо.
6.8.2. Адміністративні (регулятивні) бар’єри випливають із законодавчих, нормативних або регулюючих вимог, які здійснюють безпосередній вплив на умови входження на ринок (обмеження числа компаній, що володіють доступом до спектра частот, необхідних для надання послуги; обмежена кількість ліцензій та дозволів; заходи по контролю за цінами; надання ексклюзивних прав тощо).
6.8.3. Динаміка певного ринку визначає, як змінюються частки доходів операторів, провайдерів на певному ринку і чи володіє цей ринок ознаками, що дозволяють йому наближатися до економічної конкуренції без необхідності прийняття попередніх зобов’язань.
6.9. Після встановлення за результатами аналізу, що економічна конкуренція на певному ринку телекомунікаційних послуг обмежена, НКРЗІ визначає ІРП з метою визначення переліку зобов’язань визначених Законом та розділом VIII цього Порядку.

VIІ. Визначення оператора, провайдера телекомунікацій з істотною ринковою перевагою на ринку певних телекомунікаційних послуг
7.1. Оператором, провайдером телекомунікацій з ІРП ринку певних телекомунікаційних послуг є оператор, провайдер телекомунікацій частка доходу якого на визначеному НКРЗІ ринку певних телекомунікаційних послуг протягом року, що передує проведенню аналізу ринку, перевищує 25% сумарного доходу всіх операторів, провайдерів телекомунікацій, отриманого на цьому ринку за той самий період часу.

7.2. Частка доходів оператора, провайдера у загальному обсязі доходів на ринку певних телекомунікаційних послуг розраховується за формулою, наведеною в пункті 6.6.
7.3. Оператором, провайдером телекомунікацій з ІРП на ринку певних телекомунікаційних послуг також  визначається оператор, провайдер якщо внаслідок технологічного процесу надання послуги іншому оператору, провайдеру телекомунікацій її може бути надано тільки в мережі певного оператора, провайдера телекомунікацій.
Зокрема, послуги термінації трафіка внаслідок технологічного процесу їх надання можуть бути надані тільки в мережі певного оператора, а товарні межі ринку обмежуються обсягами послуг термінації трафіка, що надаються на власній мережі кожного окремого оператора телекомунікацій.

7.4. У разі, якщо більше одного оператора, провайдера мають ринкову частку більше 25%, такі оператори є операторами, провайдерами з ІРП на ринку певних телекомунікаційних послуг.

7.5. Якщо оператор має істотну ринкову перевагу на відповідному ринку, то його може бути визнано також, як оператора з ІРП на іншому, тісно пов’язаному з першим ринку за умови, що зв'язок між ринками дозволяє розповсюдження ринкової переваги на інший ринок.
VIII. Зобов’язання для операторів, провайдерів телекомунікацій з істотною ринковою перевагою на ринках певних телекомунікаційних послуг
8.1. Перелік зобов’язань для операторів, провайдерів телекомунікацій з ІРП визначений Законом.
8.2. На оптових та роздрібних ринках телекомунікаційних послуг, де економічна конкуренція обмежена, на операторів, провайдерів  телекомунікацій з ІРП на ринку певних телекомунікаційних послуг застосовуються зобов'язання щодо:
8.2.1. Недопущення вчинення дискримінаційних дій з боку операторів, провайдерів телекомунікацій з ІРП на ринках телекомунікаційних послуг проти інших суб’єктів цих ринків.
8.2.2. Дотримання технічних, організаційних та економічних умов взаємоз’єднання з телекомунікаційними мережами операторів телекомунікацій з ІРП на ринках певних телекомунікаційних послуг врегульованим порядком, встановленим НКРЗІ.
8.2.3. Встановлення розмірів плати за доступ до телекомунікаційних мереж операторів телекомунікацій з ІРП в порядку, затвердженому НКРЗІ. 
8.2.4. Застосування розмірів розрахункових такс за послуги пропуску трафіка до телекомунікаційних мереж операторів з ІРП на ринках певних телекомунікаційних послуг відповідно до граничних або фіксованих тарифів, встановлених НКРЗІ. 
8.2.5. Подання пропозицій щодо взаємоз’єднання телекомунікаційних мереж до каталогу, які включають перелік  існуючих точок взаємоз’єднання телекомунікаційних мереж, організаційні, економічні та технічні умови взаємоз'єднання. Перелік операторів, які мають ІРП, і обов’язково подають пропозиції до вищезгаданого каталогу визначається рішенням НКРЗІ;
8.2.6. Забезпечення  взаємоз'єднання  з телекомунікаційною  мережею іншого оператора в точках, зазначених  у каталозі  пропозицій  операторів телекомунікацій щодо взаємоз'єднання з їхніми телекомунікаційними мережами, крім  випадків, якщо  телекомунікаційна  мережа, яку пропонується приєднати, не відповідає вимогам Закону;

8.2.7. Застосування розмірів тарифів на надання в користування каналів електрозв’язку операторів з ІРП на ринках певних телекомунікаційних послуг відповідно до граничних або фіксованих тарифів, встановлених НКРЗІ.
8.3. У разі недостатнього задоволення попиту споживачів на загальнодоступні телекомунікаційні послуги в окремих регіонах України НКРЗІ, має право прийняти рішення щодо покладання на операторів провайдерів телекомунікацій з ІРП на ринках певних телекомунікаційних послуг, які здійснюють або мають намір здійснювати діяльність у цих регіонах, обов'язків щодо розвитку та надання загальнодоступних телекомунікаційних послуг споживачам із застосуванням механізму компенсації збитків, визначеного законодавством.
8.4. За результатами аналізу ринку певних телекомунікаційних послуг, НКРЗІ приймає рішення про перелік зобов’язань, які накладаються на операторів з ІРП на цьому ринку і які сприятимуть вирішенню проблем щодо технічних, організаційних, економічних умов надання послуг, які охоплюють товарні межі певного ринку і стимулювати розвиток конкуренції на ринку.
8.5. Зобов’язання на роздрібних ринках накладаються на операторів, провайдерів з ІРП, якщо НКРЗІ вважає, що зобов’язання на відповідних оптових ринках не зможуть покращити умови конкуренції на роздрібних ринках. 
8.6. Зобов’язання та умови, що накладаються на операторів, провайдерів з ІРП, мають ґрунтуватися на характері виявленої проблеми, бути об’єктивними, прозорими, пропорційними, обґрунтованими та недискримінаційними.

ІХ. Виконання
9.1. Рішення НКРЗІ публікується в офіційному бюлетені НКРЗІ та розміщується на офіційній сторінці НКРЗІ в мережі Інтернет  і є обов’язковим для виконання операторами, провайдерами, які визнані такими, що мають істотну ринкову перевагу на ринку певних телекомунікаційних послуг.
9.2. Рішення НКРЗІ про результати проведеного аналізу ринку певних телекомунікаційних послуг та виконання операторами, провайдерами з істотною ринковою перевагою зобов’язань набирають чинності з моменту прийняття рішення і діють до прийняття нового рішення НКРЗІ про проведення аналізу цього ринку. 
Протягом періоду між двома процедурами аналізу ринку діючі регуляторні зобов’язання не можуть бути скасовані НКРЗІ, але можуть бути доповнені новими у разі внесення змін до законодавства.
Директор Департаменту 
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